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   Джек Траут, Эл Райе
   Позиционирование: битва за умы
   Перед вами поистине легендарная книга, которая потрясла весь деловой мир,
навсегда изменив правила рекламного бизнеса. Сегодня «Позиционирование» Джека
Траута и Эла Раиса стало классикой для специалистов по маркетингу, рекламе, для
руководителей, знающих, что ключ к успеху в конкурентной борьбе — не самый лучший
товар, а самая лучшая идея, которая закрепит этот товар в умах потребителей.
   Книга «Позиционирование: битва за умы» адресована российским бизнесменам и
руководителям высшего звена. Она содержит массу примеров, написанных по
согласованию с Джеком Траутом Алексеем Сухенко — российским представителем
компании Trout&Partners.
   Эта книга необходима всем руководителям, которые видят свой бизнес в долгосрочной
перспективе.
   Продолжительность аудиокниги - 7 часов 32 минуты
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