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   У навчальному посібнику викладено сукупність положень, що розкривають сутність
проведення маркетингових досліджень, та основних проблем, що доводиться
розв'язувати маркетологу під час їх проведення. У книзі наведено значну кількість
прикладів із практики проведення маркетингових досліджень в Україні, зібраних
безпосередньо автором або під його керів­ництвом, запропоновано комплекс запитань,
тестових і розрахункових завдань, що пройшли апробацію у вищих навчальних закладах
України.

   Книга розрахована на студентів спеціальності «Маркетинг» та інших економічних
спеціальностей вищих навчальних закладів усіх форм навчання, слухачів ФПФ, а також
може бути корисною викладачам, аспірантам і фахівцям промислових підприємств, фірм
та установ (менеджерам, маркетологам, виробникам, економістам, розроблювачам нової
техніки та ін.) і всім, хто бажає опанувати основи маркетингових досліджень самостійно.
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