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   Посібник містить сукупність лабораторних робіт, пов'язаних з вивченням дисципліни
«Інформаційні системи і технології маркетингу» для студентів старших курсів, що
навчаються за напрямом «Економіка і підприємництво», «Комп'ютерні науки» відповідно
спеціальностям «Маркетинг», «Інформаційні технології проектування», «Інформаційні
управляючі системи та технології».

   У навчальному посібнику наведені завдання до лабораторних робіт для вирішення
задач маркетингу засобами сучасних інформаційних технологій обробки маркетингової
інформації та створення і функціонування інформаційних систем маркетингу. Розглянуті
інформаційні технології та математичні методи розв'язання задач маркетингу та їх
застосування на підприємствах на основі використання сучасних пакетів прикладних
програм. Посібник стане у пригоді студентам вищих навчальних закладів освіти, які
навчаються за економічним та технічним напрямами, а також працівникам служб
маркетингу, менеджерам та фахівцям з інформаційних технологій.
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