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У навчальному посібнику розглянуто сутність, функції та завдання маркетингу на
підприємстві. Охарактеризовано процес проведення маркетингових досліджень.
Визначені ознаки сегментування ринків споживчих та промислових товарів.
Охарактеризовано елементи комплексу маркетингу, приділено увагу показникам оцінки
ефективності маркетингової діяльності.

  

У кожній темі пропонується комплекс тестів, ситуаційних та розрахункових завдань.
Для викладачів та студентів економічних спеціальностей.
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