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У підручнику викладені теоретичні положення та прикладні методики маркетингу з
використанням базових концепцій і понять, вивчення яких передбачено вимогами
відповідного державного освітнього стандарту.

  

Адресований студентам економічних та інженерних спеціальностей очної, заочної та
післядипломної форм навчання; може бути корисним керівникам і співробітникам
маркетингових служб державних і приватних підприємств, органів місцевого
самоврядування, широкому колу зацікавлених читачів.
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