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У монографії представлені результати комплексного дослідження актуальних
теоретичних і практичних проблем маркетингу на ринку товарів та послуг
Проаналізовано та висвітлено методологію і практику сучасного управління
маркетинговою діяльністю підприємств України.

  

Монографія розрахована на вітчизняних науковців і фахівців у галузі маркетингу,
викладачів, аспірантів і студентів економічних спеціальностей вищих навчальних
закладів.
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