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У монографії висвітлено теоретико-методологічні та методичні засади управління
маркетинговими каналами промислових підприємств на інноваційних засадах. Значної
уваги приділено розгляду концептуальних засад розподілу продукції в системі
управління підприємством. Викладено підходи до формування маркетингових каналів із
позицій інноватики. Обґрунтовано й розроблено підходи до поетапного вибору та
управління маркетинговими каналами інноваційної продукції промислових підприємств.

  

Для ТОП-менеджерів промислових підприємств, фахівців та науковців у галузі
маркетингу інновацій, управління інноваційною діяльністю та суміжних галузей. Буде
корисною для викладачів, аспірантів і студентів економічних спеціальностей вищих
навчальних закладів.
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