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У монографії розглянуто поняття соціально-етичного маркетингу (СЕМ), що є одним із
найцікавіших в теорії маркетингу. СЕМ – одна з найголовніших складових концепцій як
вітчизняного, так і зарубіжного бізнесу, його теорії та практики в сучасних умовах.
Проаналізовано концепцію соціально-етичного маркетингу в сучасній економіці та
концепцію управління ринковою діяльністю. Монографія підготовлена колективом
кафедри маркетингу та реклами Київського національного торговельно-економічного
університету та є нагально актуальною.

  

Для викладачів ВНЗ, аспірантів, студентів і всіх, хто вивчає маркетинг.
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