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Навчальний посібник присвячено теорії маркетингової політики розподілу підприємств,
методології її дослідження, вдосконаленню управління політикою розподілу на основі
маркетингу в сучасних умовах розвитку України. Висвітлено теоретичні, методологічні та
практичні аспекти складових маркетингової політики розподілу продукції підприємств.
Розглядаються основні поняття видів та форм розподілу, теоретичні та практичні
питання формування, конструювання та функціонування каналів збуту, використання
найбільш ефективних систем збуту продукції, порядок прогнозування, управління та
організації системи розподілу підприємств.

  

Навчальний посібник призначений для студентів, магістрантів, аспірантів, викладачів
вузів, науковців, а також для підприємців і фахівців торговельних підприємств, які
займаються проблемами управління маркетинговою політикою розподілу.
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